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Apresentacao

Este estudo € uma parceria da Abstartups e da USP sobre as startups
brasileiras ativas que buscam parcerias com o setor publico. O material
busca atualizar e disponibilizar informacdes sobre essas startups para
pesquisadores, grandes empresas, investidores e demais players do
mercado.

Assim como todos os materiais elaborados pela associacéo, este tem como
missdo ajudar a Abstartups a construir:

Volume de informacgao. Ou seja, complementa nossa base de dados, com
informacdes validadas e confiaveis sobre atuacéo e localizacdo geografica
das startups no Brasil.

Representatividade. Mostrar a forca das startups e onde estéo atuando de
forma mais eficaz em todo pals, garantindo visibilidade das solu¢cdes para
toda nossa rede de conexdes.

Relevancia. Ser referéncia como fonte de informacéo confiavel para todo o
ecossistema de startups, facilitando o acesso e geracéo de inteligéncia de
mercado.




Metodologia do estudo

Para esta pesquisa optamos por uma metodologia quantitativa na forma de levantamento, atraves da captacdo de dados padronizados e
autodeclarados.

Classificacao da pesquisa:

Abordagem: Pesquisa quantitativa, combinando os numeros que comprovam o0s objetivos gerais da pesquisa.
Objetivo: |dentificar o perfil e os principais dados das healthtechs brasileiras.

Procedimento: Pesquisa de levantamento, cuja coleta de dados se realiza atraves de questionarios ou entrevistas.

Os dados gerais vocé encontrara a seguir e representam o percentual das andlises de informacdes mapeadas e autodeclaradas por 601
startups no Mapeamento de Startups 2024. Para visualizacdo dos dados completos, temos disponivel um painel dindmico que possibilitara a
pesquisa por vertical, regido, cidade, estado, comparativos, evolucdes e muito mais!

Acesse o Mapeamento Online



https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiMmQxNTkyYjAtZjUxZC00MWQ5LWI5OTktMGE1NTQxOGU5NjFlIiwidCI6IjZlODU2NzA3LTdiNDktNGVjZi05M2VkLTEyZWJiMTgzNTA3NiJ9

Distribuicao Regional das Startups

A maioria das startups que possuem
Interesse em atuar com o setor
publico estdo localizadas na regido
Sudeste (59,9%), seguido pelo Sul
(18,8%) e, Nordeste (9,5%). As
regides Norte (7,0%) e Centro—Oeste
(4,8%) apresentam uma
concentracdo menor de startups da
categoria.

9,5%
Nordeste



5 estados com maior numero de startups
interessadas em B2G

Os estados brasileiros com maior
concentragao de startups
interessadas em ter o setor publico
como cliente sao, respectivamente:
Sao Paulo (44,3%), Santa Catarina
(7% ), Minas Gerais (7%), Rio de
Janeiro (6,8%) e Rio Grande do Sul
(6,8%).

Startups por Estado

Sao Paulo
Santa Catarina

Minas Gerais

Rio de Janeiro
Rio Grande do Sul




Perfil das Startups

Observa—-se que boa parte das
startups que buscam ofertar produtos
OuU servicos para o setor publico sao do
tipo Edtech (12,1%). 10% s&o do tipo
Tech, portanto, voltadas para a area
de desenvolvimento de software. 9,5%
sdo do tipo Healthtechs e life Science,
cuja énfase € em saude e bem—estar.
/,7% sado do tipo Fintech e 4,3% sao
do tipo Agtech. Os demais tipos
somam 56,4% do total analisado.

Edtech

12,1%

Fintech

7,7%




Perfil das Startups

A maior parte das startups que
buscam ofertar produtos ou
servicos para o setor publico estdo
na fase de validagao (28,1%),
operagao (27,6%) ou tragao
(25,4%), que s&o estagios
intermediarios de maturacédo. 10,4%
dessas startups estado na fase
avancada de escala, e apenas 8,5%
estdo na fase inicial

de ideacgao.

ldeacao

Validacao

Operacao
Tracao

Escala

Fase de Maturidade




Perfil das Startups

Os 5 modelos de negdcios mais
comuns dentre as startups
interessadas em fornecer
produtos ou servicos para o setor
publico s&o, respectivamente,
Software as a Service — SaaS
(36,1%), Venda direta (13,8%),
Clube de assinatura (13,1%),
Marketplace (7,7%) e Taxa sobre
transagées (7,3%). Outros tipos de
modelo de negdcio somaram 22 %
do total.

Modelos de negécio

Outros
22%

Saas
36.1%

Taxa sobre transacoes
7.3%

Marketplace
7.7%

Venda Direta
13.1% LR

Clube de Assinatura



Perfil das Startups

No que tange ao tipo de cliente, observa-se
que mais da metade das startups (56,5%)
atuam no segmento B2B, portanto, visando
empresas como clientes finais.

O segmento B2B2C é o segundo mais
comum, pois 29,2% das startups lidam com
empresas, que por sua vez atendem o
consumidor final. Somente 11,8% possuem
como principal publico—alvo diretamente o
consumidor final (B2C).

Por ultimo, o segmento governamental
(B2G) representa uma fatia muito pequena
(2,5%), indicando que, apesar de possuirem
interesse em fornecer produtos ou Servigcos
ao setor publico, pouquissimas startups o
possuem como cliente.




Perfil das Startups

54,7% das startups que tém interesse
em fornecer para o setor publico
possuem no maximo 3 anos de
existéncia, enquanto 20,3% possuem
entre 4 e 5 anos de existéncia.

25% das startups ja existem ha mais
de 5 anos no mercado, parcela esta
que pode indicar uma oportunidade de
parceria de negocios para o setor
publico, por ja terem superado o
periodo mais critico dos 4 anos
iniciais, em que ocorre maior indice

de fracassos das startups, conforme
levantamento realizado pela Fundacéao
Dom Cabral.

Tempo de existéncia

Acima de 5 anos
25%

Até 3 anos
54.7%

Entre 4 e 5 anos
20.3%



Perfil das Startups Quantidade de colaboradores

Com relac&o ao tamanho das healthtechs em

termos de quantidade de colaboradores, Fire 4400

nota—se que a grande maioria dessas

startups sdo formadas por times pequenos, ja entre 21-40
que mais da metade (56,6%) possuem no 4,5%

maximo 5 colaboradores, e 23,6% possuem
entre 6 e 10 colaboradores apenas.

12,4% possuem entre 11 e 20
colaboradores, enquanto somente 4,5%
possuem entre 21 e 40 colaboradores, o que
caracterizaria um tamanho médio.

Entre 1-5
56,6%

Somente 2,6% possuem entre 41 e 100
colaboradores em seus times, e apenas 0,3%
possuem acima de 100 colaboradores, @
indicando um percentual muito pequeno de Acima de 100
startups de grande porte.



Perfil das Startups

Com relacao aos players de relacionamento,
observa—se que os principais parceiros destas
startups sdo os hubs de inovacgéao (43,8%),
seguido de parcerias com 0 ramo corporativo
(33,6%), e 25% possuem uma relagao de parceria
com O meio académico.

No entanto, embora as startups da amostra
tenham interesse em atuar com o setor publico,
apenas 15,5% possuem algum tipo de
relacionamento com governos. 12,8% possuem
comunidades como parceiros para o
desenvolvimento e atuacdo de seus negocios.

Por ultimo, observa-se que 20% das startups
nao possuem relacionamento com algum desses
players.




Perfil das Startups

O principal modo de trabalho das
startups que buscam o setor publico
como cliente € o presencial, uma vez
que 56,2% indicaram adotar um regime
de trabalho totalmente presencial.

Por outro lado, 42,3% indicaram preferir
o modelo home office,

alegando atuar de forma totalmente
remota. Apenas 1,5% adotam o regime
de trabalho hibrido, ou seja, mesclando
os modos presencial e remoto.

Presencial
56.2%

Hibrido
1.5%

Modo de Trabalho

Home Office
42.3%



Perfil das Startups

Conforme indicado no grafico, 76,6%
das startups dessa categoria ainda
nao possuem patentes registradas.

Apenas 23,4% indicaram possuir
alguma patente.

Sim, possui patente registrada
23.4%

Patente

Nao, ainda nao possui patente
76.6%



Perfil das Startups

Com relacéao a pivotagem, que
consiste na mudanca estrategica
no modelo de negdcio, observa-se
que mais da metade (50,6%) das
startups nao precisaram pivotar e
permanecem com seu modelo de
negocio inicial.

No entanto, quase da metade
(49,4%) j& passaram por um
processo de pivotagem em algum
momento.

Nao pivotou o ne
50.6%




Perfil das Startups

Com relacéo a ter recebido algum tipo
de investimento, 63,2% das startups
alegam nao ter recebido qualquer tipo
de investimento.

Por outro lado, 36,8% indicou ja ter
recebido investimento de alguma fonte
financiadora.

Nao
63.2%

Investimento recebido

Sim
36.8%



Perfil das Startups

Com relac&o aos tipos de investimento
recebidos pelas startups analisadas, nota—
se que as 5 principais fontes financiadoras
foram do tipo Investidor-anjo (29%),
seguido por Family, Friends and Fools —
FFF (18,4%), e Fomento publico (15,7%).

Em menor proporc¢ao, também foram
constatados investimentos oriundos de
Programas de aceleragédo (10,6%) e
Fundos de investimento (9,7%). Outros
tipos de investimento somaram (12%).

Ja as startups que nao receberam nenhum
tipo de investimento correspondem a
4,6% da amostra analisada.

Programas de aceleracéo

10,6%

Outros investimentos

12%

Nenhum
4,6%

InveStidOI’—anjO Family, Friends and Fools — FFF
18,4%

29%

Fundos de investimento

9,7%




Perfil das Startups

Com relacdo a origem do investimento
recebido pelas startups analisadas,
observa-se que 36,1% delas receberam
investimentos de fontes que sdo da

mesma cidade de onde foram fundadas.

30,1% receberam investimentos de
fontes que sdo de outro estado,
enquanto 29,3% possuiram fontes de
investimento oriundas do proéprio
estado.

Apenas 4,5% das startups
receberam investimento oriundo de
outro pais.

Origem dos investimentos

De outro pais
4.5%

Da propria cidade

De outro estado 36.1%

30.1%

Do mesmo estado
29.3%



Perfil das Startups

Dentre os tipos de modelo de negocio
mais comuns entre as startups
pesquisadas, observa-se que, dentre as

gue possuem o modelo de negdcio SaaS

(Software as a Service), a maior parte
(33%) esta na fase de tragdo em
relacdo ao seu nivel de maturidade. Ja
aquelas que possuem o modelo do tipo
Venda direta estdo em sua maioria
(41%) na fase de operacao.

As que adotam o modelo do tipo Clube
de assinatura estdo em sua maioria na
fase de validagao (37,2%) ainda.
Startups do tipo Marketplace estao em
sua maioria nas fases de validacéo e
operacgéo (ambas 32,6%). Por fim, as
startups cujo modelo € Taxa sobre
transacdes também estdo em sua
maioria nas fases de validacéo e
operacgéo (ambas 34,1%).

33%

27,4%

22,3%

SaaS

Modelo de negc

Modelo de negdcio vs.

13%

16,9%

7,2%

Venc



Perfil das Startups

Dentre os tipos de modelo de negdcio
mais comuns entre as healthtechs,
observa-se que o modelo de negdcio
SaaS (Software as a Service) é mais
comum quando o tipo de cliente ou
publico—alvo € B2B (69,9%) ou B2B2C
(3,7%).

No entanto, para clientes do tipo B2C os
modelos de negocios mais comuns sao
Marketplace (20,5%), Venda direta
(19,3%) e Taxa sobre transacoes
(18,6%). Ja para clientes do tipo B2B2C
o modelo de negodcio predominante € o
Marketplace (52,3%).
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Quer continuar acompanhando as
startups brasileiras?

A Abstartups tem um trabalho constante de
atualizacdo da sua base de dados e informacdes
sobre o ecossistema brasileiro de startups.

Além deste estudo, vocé pode acompanhar todas as
novidades sobre o setor de saude e outras verticais
em NOoSSOS canais:

Tem uma startup?

Cadastre—se em nossa
base.

Confira 0 Nnosso
Mapeamento de
Startups e acesse a lista
de startups.

Conheca todos os
nossos estudos.
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